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a toxinia Botulinica de la Cepa A es

comercializada para uso cosmético con

dos nombres muy conocidos, el Bétox y
el Dysport.

Dicha sustancia esté indicada para redu-
cir o minimizar temporariamente las arrugas
dindmicas, aquellas producidas por la fuer-
za de un grupo muscular especifico, sobreto-
do el musculo frontal, y anexos, asi como por
los musculos orbiculares que alrededor de los
0jos producen las indeseadas patas de gallina.
Con una aplicacién cada cuatro meses podre-
mos desaparecer por un periodo aproximado
equivalente al intervalo entre una dosis y otra

Indicaciones de la toxina botulinica (bdtox)

de la frente, entrecejo y patas de gallina, asi
como algunas bandas platismales incipientes
en el cuello.

Otras indicaciones interesantes son el uso en
axilas, palma de las manos y planta de los piés
con un intervalo un poco mayor de unos seis
meses aproximadamente, periodo en el cual se
librard el usuario de la indeseable sudoracién
excesiva de dichas regiones, aunque ya aqui se
hace un poco mas costosa su aplicacién, ya que
se requerira una mayor cantidad del producto.

Estas constituyen las Unicas areas de indica-
cién, a la vez que se constituye en la Unica sus-
tancia que puede ser utilizada en las mismas.

[/Bel sin catalogos

L'Bel Paris no sélo lanzé recientemente su producto mas
intensivo, Collagenesse, sino que también invit6 a la prensa
a conocer en Puerto Rico otra experiencia que puede

ofrecer. POR: VIENA GARCIA

ener linea de expre-

sién pasd a ser un

gusto, y no el “termé-
metro” que ayudaba a saber
méas o menos la edad de las
mujeres que han pasado las
barreras de “los t4". L'Bel lo
hizo posible. Sus cépsulas Co-
llagenesse Intensive han ayu-
dado a que las mujeres sigan
jactandose de tres edades: la
que tienen, la que dicen y la

Yidalty Lopez,
Esteticista.

gue aparentan. Este producto
mejora la tercera.

Para que la prensa se fa-
miliarice ain mas con la mar-
ca, ejecutivos de L'Bel se
montaron en un avién jun-
to a representantes de algu-
nos medios de comunicacion
hasta la Isla del Encanto, para
conocer el macrocosmos de
la empresa dedicada a mejo-

FUENTE EXTERNA

i

Dafne Romero, Jefe de Retail, Johana Bohérquez, Gerente de Mar-
keting y administracion de ventas de comercial L'Bel Paris, Yolanda
Martinez, Vocera Oficial L'Bel Paris RD, y German Ramirez, Director
General Region Caribe.

rar la imagen.

Una vez pisado suelo puer-
torriquefio, la experiencia de
entrar a una tienda L'Bel en la
Plaza del Sol suprimié el Unico
recuerdo que tienen los crio-
llos de que es una marca solo
de catdlogos. Dentro del local,
la tendencia en su decoracién
es reducir las estructuras y
buscar la maxima atencién en
todos sus productos, por ello
la razén de que sea hipermini-

malista y blanca, sin dejar de
lado la elegancia.

Su modo de operacién va
mas alld de “seleccionar, pa-
gar y llevar” productos; alli, la
ciencia cosmética e innova-
doras técnicas de relajacién
se unen y conspiran para des-
pejar la mente y disfrutar el
placer de renovar el cutis den-
tro de una cabina, en la que
una esteticista se encarga de
hacer una limpieza especiali-

zada e innovadores masajes
para prolongar la belleza de
la piel.

El mercado de Puerto Rico
también cuenta con Collage-
nesse Intensive, siete capsu-
las que sirven para combatir
las arrugas profundas en 14
dias, ayudando a estimular
la produccién de coldgeno,
aumentando la resistencia de
la piel, brindandole un efec-
to relleno.
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